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1. DESCRIPCIO GENERICA DE L’ASSIGNATURA.

Oferir uns coneixements basics en el camp de la comunicacié de masses, el sistema de mitjans
de comunicacio i els canvis i reptes que suposen en tots els ambits les noves tecnologies i la
intel-ligencia artificial, aixi com la relacié entre la comunicacié i els diferents mitjans amb la fe
cristiana i I'Església.

Els mitjans de comunicacié social o de masses han estat el mitja a través del qual hem tingut
coneixement sobre la realitat al nostre mén proper, i també en un més global. Amb tot, la
popularitzacié de les xarxes socials, I'impuls d’internet i, més recentment, de la intel-ligéncia
artificial plantegen paradoxes com ara que l'excés d’informacid6 pot conduir a la
desinformacid). Fins a quin punt els mitjans tradicionals (premsa, radio i televisié) continuen
sent el sistema preferent per accedir a la informacid i quins perills ens planteja la difusid
massiva de fake-news? Quin és el paper dels periodistes i els mitjans en una societat en qué
tothom creu que pot i sap comunicar? Com afecta la revolucid digital a la fe? Com ha de
pensar i enunciar el cristianisme aquest nou entorn?

2. PROGRAMA-TEMARI
1. — Presentacid de I'assignatura i la metodologia d’avaluacié. Qué és la comunicacid.
Fonaments de la comunicacié com a element distintiu del génere huma. La necessitat
de comunicar-se amb els altres. La comunicacié de masses.
2. — Els mitjans de comunicacié. Historia de la comunicaci6 de masses. Mitjans
convencionals versus mitjans emergents. Panorama comunicatiu lleidata actual i
context general a Catalunya/Espanya/Moén.

3. — La figura del periodista. Caracteristiques innates i base metodologica. El llenguatge
periodistic. L'objectivitat, la imparcialitat i la veritat.
4. — Els géneres periodistics i les diferencies en funcié del mitja. La noticia. La cronica. El

reportatge. La transmissié en directe. L’article d’opinid. Géneres hibrids.

5. — Les fonts d’informacié. L'observacio directa. Les agencies de noticies. Els mitjans de
referéncia. Els gabinets de premsa. Les xarxes socials.

6. — Informacid versus propaganda. La informacié en temps de guerra. La batalla per la
imatge. Les fake news.

7. - Internet i les xarxes socials. Entre la democratitzacié del periodisme i el perill de la
lliure circulacié de falsedats.

8. — La Intel-ligéncia Artificial (IA) i la comunicacid, reptes, oportunitats i perills. El debat
etic sobre I'Us de la IA en determinats ambits.



9. — Església i comunicacid. Crist busca comunicadors per escampar el missatge de la
Paraula de Déu. Com ha comunicat I'Església al llarg dels segles i com comunica avui.
La Delegacid de Mitjans de Comunicacié del Bisbat de Lleida.

10.— Presentacid i exposicid dels treballs.
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4. SISTEMA D’AVALUACIO
- Es valorara I'assisténcia i la participacié activa a classe
- Treball final



